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Logotyp

Logotypen ar Nykopingshems framsta
kannetecken. Den ar val inarbetad och
forankrad hos allménheten och genom att
anvanda den i bade extern och intern kom-
munikation bidrar den till att starka vart
varumarke.

Logotypen utgors primart av en symbol i
form av bokstaven N med ett stiliserat tak.

Den kompletteras av namnet Nykopings-
hem i en ordbild.

Logotypen presenteras i forsta hand i pro-
filfairgen gron, alternativt i svart eller vitt.
I undantagsfall far andra farger anvandas
efter beslut av kommunikationsansvarig.

Logotypen ska anvandas i sin helhet och far
inte beskaras eller omformas.

Varianter

Logotypen finns i tre varianter:

¢ enbart symbolen

¢ ordbilden placerad under symbolen

¢ ordbilden placerad bredvid symbolen
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Storlek

I trycksaker ska logotypens storlek aldrig
understiga 18 mm. Pa profilmaterial far den
inte understiga 5 mm

Bakgrunder

Den grona logotypen placeras foretradesvis
mot vit bakgrund, men dven svart och gra
bakgrund ar tillaten.

Placering

Logotypen placeras alltid i 6verkant eller
underkant av dokumentet. Om den place-
ras til hoger eller vanster ar valfritt utifran
dokumentets forutsattningar och karaktar.

For placering i bilder anvands en vit rund,
beskuren bottenplatta, se exempelmaterial.
I undantagsfall far logotypen placeras med
bild som direkt bakgrund och ska da vara i
svart eller vitt for basta kontrast.
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Filformat och anpassningar
For digitala produktioner anvands bildlaget
rgb och filformaten .jpg och .gif

For trycksaker anvands bildlage cmyk och
pms samt filformaten .tiff och .eps

Frizon

Runt logotypen ska det alltid finnas en
frizon som ar ett minimiavstand till text,
bild, andra grafiska element eller ytterkant.
Frizonen dr motsvarande symbolens linje-

bredd, se figur.
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Farger

Med ett konsekvent anvandande av farger
skapar vi en igenkdanning som bidrar till att
starka varumarket Nykopingshem.

Den genomsyrande fargen, profilfargen,

ar gron. Den kompletteras i forsta hand av
gratt, vitt och svart. For att ge utrymme for
kreativitet och dynamik finns ytterligare ett
antal kulorer, komplementfarger, som far
anvandas i grafiska produktioner.

Fargerna ska anvandas enligt valorerna i
fargsystemen hex, rgb och hex for digitala
bildskdarmsproduktioner och cmyk och pms
solid coated for trycksaksproduktion.

Anpassningar far enbart goras i frdga om
opacitet och fargton.

Undantaget ar fristdende produktioner som
kundtidningen dar ett spektrum av farger
anvands i samrdd med kommunikations-
ansvarig.
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Typografi

Logotypen och profilfargen bildar grund-
stommen i Nykopingshems grafiska profil,
och ett konsekvent anvandade av tecken-
snitt bidrar till en stark identitet.

Teckensnitt
De primara teckensnitten delas in efter olika
anvandingsomraden.

For trycksaker och hemsida:
*Helvetica Neue LT Pro, Palatino Linotype

For brev, avtal och liknande:
eTimes New Roman

For e-post och digitala presentationer:
* Arial

Kompletterat av teckensnitten Brannboll
Small (endast och Clarita Script ges majlig-
het till grafisk dynamik i trycksaker och pa
webben.

Typvikt

Lasligheten ska sattas framst och styra valet
av typvikt, men regeln ar att dar sa med-
ges viljs light for Helvetica och regular for
Palatino.

Grad
Lasligheten avgor gradstorleken. Generellt

bor brodtext vara mellan 11-14 punkter och
inte mindre an 8 punkter.

Helvetica Neue LT Pro 45 Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijkimnopgrstuvxyzado
1234567890

Palatino Linotype Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWX-
YZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvxyzado
1234567890

Arial Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZA-
AO

abcdefghijklmnopqgrstuvxyzaad
1234567890

Times New Roman Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZA-
AO

abcdefghijklmnopqrstuvxyzaao

1234567890
Brannboall Smal
(Zf%C%iiéi%ié%%é?ﬁ&%@%ﬁk@/ﬂﬁJ%r

gm
Clarita/Soript
ABCDEFGHIKLMNOPARSTUMIXYZAAO
abedefghifllmnopgrebuvigsdas
1234567890



Copy

Tonalitet

Nykopingshems texter férmedlar omsorg
om hyresgasterna. De genomsyras av re-
spekt och trovardighet.

Budskap
Vi vill val, ar professionella som vet vad
som géller.

Sprakriktighet

Vi uttrycker oss tydligt, enkelt och i korta
texter. Vi skriver enbart pa svenska och
hanvisar vid behov till 6versattningsverktyg
som tillhandahalls av andra aktorer.

Dokumentet Riktlinjer for skriftlig kom-
munikation galler f6r samtliga anstallda
pa Nykopingshem samt for vara konsulter
inom kommunikationsomradet.

Grafiska element

Aterkommande grafiska element komplet-
terar profileringen och skapar ytterligare
igenkanningstecken.

Har presenteras de som anvands just nu,
och fler kan tillkomma for specifika tillfallen
och anvandningsomraden.

Regeln ar att alla grafiska element tas fram
via kommunikationsansvarig.

Bilder

Kontext
Bilder anvands for att forstarka, forklara
och skapa engagemang och delaktighet.

De ska ha en kontext som ar latt att forsta
och vi strdvar efter att anvanda aktuella
bilder pa vara fastigheter och dar det ar
mojligt, autentiska bilder som speglar en
mangfald av manniskor.

Vi dr sparsamma med att kopa andras gen-
rebilder och illustrationer och vi sakerstaller
alltid att vi har ratt att anvanda bilderna.

Samtycke till publicering

Bilder som vi tagit sjdlva eller latit fotogra-
fera far bara anvandas om personerna som
visas gett sitt samtycke, och det galler bade
intern och extern publicering. Dokumentet
Samtycke bildpublicering anvands.

Pratbubbla for




Exempel pa tillampning av grafiska profilen

Fordon

Samtliga tjanstefordon ska vara profilerade.

Grunden i fordonsprofileringen &r att
foretagslogotypen finns med. Pa fordon

som har lampliga ytor for 6vrig profilering

ska siluetten i reflexfoliering skapa bade
igenkanning och funktion. Fronten och
sidorna forses med aktuella budskap.

Skyltar

Tva olika designer av nummerskyltar och
dorrskyltar finns framtagna for att passa
fastigheternas olika karaktar.

Fasadskyltar med Nykopingshems logotyp
samt byggar och ombyggnadsar ska pryda

samtliga fastigheter i bestandet.
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Flagga

I vara omraden dar det finns flaggstanger
anvands profilflaggan alla dagar och om
mojligt hissas svenska flaggan vid allmdnna
flaggdagar.

Event

Vid massor, hyresgastaktiviteter eller
sponsringsaktiviteter har vi utrustning som
skapar identitet och gor det tydligt vem
som dr avsandare eller arrangor.
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Lagenheter | alla lagen! N

Flaggor Talt

Profilklader

Profilklader bestalls i samrad med narmaste
chef och grunden ér att kladerna ska ha
Nykopingshems logotyp val synlig.
Kladernas farger halls enhetliga inom
spektrat svart, vitt och gratt med acceptans
for varselfargade detaljer. Utifran det trycks
eller broderas logotypen med lamplig kon-
trast i vitt eller svart.

Presentreklam

Give-aways ska alltid forses med foretagets
logotyp. Finns utrymme for andra budskap
kan de varieras utifran aktualitet.

All presentreklam ska ha ett syfte och delas
ut med relevant kontext.

Beachflagga

~ Nyképingshem = ‘
Lagenheter i alla (a’gen



Kontorstryck

Kuvert

N 2019-09-27

www.nykop . ykopi + 0155755 00
Skjutsaregatan 32 » Box 1019 611 29 Nyképing » Bankgiro 991-2197 » Organisationsnummer 556450-9486

Skrivmall

BEFATTNING

2, | Fornamn Efternamn
0155-755 XX

Nykopingshem AB e Box 1019 61129 NYKOPING ¢ www.nykopingshem.se

E-postsignatur

Efternamn

BEFATTNING

0155 755 XX
Nykopingshem | fornamn.efternamn@nykopingshem.se

N, | FOrnamn

Visitkort

Det hér har jag gjort hemma hos dig idag.

Datum

N

N

Nykdpingshem

Med vinlig halsning

Férnamn

Efternamn
REPARATOR

0155 755 XX
frmamn.efternamn@nykopingshem.se

Serviceblad

/I\T Meddelande

Nykapingshem

Rubrik

Brodtext

Tillsammans gor vi det trivsamt att bo hir!

Kontakt Férnamn Efternamn, befattning

T e ¢ 0155-755 00

Avisering



Presentation i Power Point
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Mall fér presentationer

Klicka har for att skriva vad det handlarom/kalla

Kiicka har for att skriva Datum Ort Fémamn Efternamn

Intranat
Vi ar Ilykspingshem!

STOD | ARBETET ~  DIN ANSTALLNING ~  FORETAGET ~  ARKIV ~
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Utelek & Hemester fér vara hyresgéster
<% SJ- BOKA RESA

Det ska vara kul att bo hos Nyk&pingshem. Marknadsféringskampanj i sommar

riktad till véra yngre kunder.
@

A Sté ningar och avbi Inga jubilarer idag men inom kort...

2020-09-07  Stré| brott pa E pel 4 Maria Lundén, 30 &r (14 september)
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Kundtidning
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Saljmaterial
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Nykopingshem vardar och utvecklar

Byggvepa

Stormfageln
Hiss & Havsutsikt

Oppen visning 3 oktober 17.30-18.30
82 nybyggda i Rosenkilla

Storbildsannons
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e

Vinjettannons dagspress

Under utveckling: Hemsida 2021-22
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